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deren Gewinne zu 40% in die
Bekampfung von Aids in Afrika
flieBen. Das war nicht nur eine
Catwalk-Show, sondern ein
Konzert mit einem Staraufge-
bot, bei dem Beyoncé sang und
das Mikrofon an Leonardo Di-
Caprio, Andrea Bocceli, Bryan
Ferry, Kim Cattrall, Ashley
Judd, Bobby Shriver und
Rockstar Bono, einem der
Griinder des ,Red“Projektes,
weiterreichte. Zu behaupten,
dass Armani fiir die gréte Mo-
de-Party in London keine Kos-
ten gescheut hat, wire eine
Untertreibung. Jeder Tisch in
der Brompton Hall hatte sei-
nen eigenen Kellner, damit
kein Champagnerglas leer
blieb, und Sternekoch Giorgio
Locatelli sorgte fiir das leibli-
che Wohl der iiber 1300 Giste.
Insider schitzen die Kosten
ffir diesen Mega-Event, auf
!!1000 Pfund (1490 Euro) pro
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Glamour, Mode und Charity
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- Im Split auf folgende Marketingkommunikationsinstrente:

Marketinej'aufwendungen — nach Aktivitaten

PR
Events 4%,

10%

Sport-/Kultur-
Sponsoring
12%

Werbung
50%

Handelsmarketing
24%
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n 1.10.2000, endeten die XXV, Olymplschen Spiele in Sydney so spektakulir wie sie begonnen hatten: als beste Prasentation der Olympischen Spiele aller
ration mit der deutschen Firma Sound & Light, sowie der australischen Firma Bytecraft, lieferte und installierte die Procon MultiMedia AG die gesamte licht-
e fir die Erdffungs- und Abschiusszeremonie der Olymplschen Spiele 2000, Die Procon MultiMedia AG ist einer der fihrenden Event-Dienstieister. Als
ter Fir die Medien-, Entertainment- und Vieranstaltungsindustrie vermarktet Procon Licht-, Ton-, Kamera-und Prasentationstechnik for Events sowie Fiim- und
anen. Umifassender Service, von der Beratung und Konzeption bis zur Installation sowie zur kompletten Betreuung, gehart ebenfalls zum Lieferumfang, Mit
fchen hochmodernen Equipment-Poal und langjdhrigem Know-how betreut Procon GroBveranstaltungen umfassend als Generaldienstielster, Procon ist in
dedienstandorten Deutschiands und in-zehn weiteren Landern Europas mit cigenen MNiederlassungen oder intérnational Ober Kooperationspartner vertreten
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de Boers Millennium-Dome mit vier Satelliten-Zelten beherbergte bei
60 Jahre Wiirth” mehr als 25.000 Géste. (
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Event or torture?
The hadj to Mecca
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Licht Ton Medien Effekte Projektion Virtual Media:
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Vielen Dank fur Ilhre Aufmerksamkeit |

UMK KulturVision
Ralf G. Baeuchl
Karolinenstr. 4

 EEEEEEE— 86150 Augsburg/Munich
N Germany
UMKD KulturVision Fon 0049-(0)821-15 34 20

artaround Katharina Schmidle
Innere Wienerstr. 55 Fax 0049-(0)821-15 26 41

81667 Munich eMail UMKaug@aol.com
Germany www.UMKKulturvision.com
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